
JAK KOMUNIKOWAĆ
STRATEGIĘ ZRÓWNOWAŻONEGO ROZWOJU?
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Inspiruj do wspólnego działania.

Opowiadaj – słowem 
i obrazem.

Dodaj kontekst 
do faktów i liczb. 

Co powstrzymuje Polaków przed włączeniem się 
w walkę ze zmianami klimatu?2

Najważniejsze wyzwania współczesnego świata dla 
Polaka1: 

22 – tyle razy bardziej zapadają nam w pamięć fakty podane 
w opowieści.8
Przykład? Instastory w formie krótkiej opowieści złożonej ze zdjęć, 
tekstu i wideo ma największą szansę zostać przeklikana do końca.9

4 Nie pomijaj 
własnych pracowników.

Aż 43% badanych zaznaczyło odpowiedzi 
„trudno powiedzieć” oraz „ani źle, ani 
dobrze”, gdy miało ocenić zaangażowanie 
pracodawcy na rzecz realizacji Celów 
Zrównoważonego Rozwoju.

43% uważają, że produkty 
zrównoważone są zbyt drogie

27% nie widzą, aby inni z ich 
otoczenia podejmowali działanie

24% nie wiedzą, jak się za to zabrać

Tyle średnio dziennie wygenerował w 2019 r.4

Polak ~ 25 kg CO2 

~ 42% emisji
z produkcji energii

~ 85% energii pochodzi
ze spalania paliw kopalnych

~ 36% energii pochodzi
ze spalania paliw kopalnych5

~ 28% emisji
z produkcji energii

Europejczyk ~ 22 kg CO2 
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3 Waż słowa. Twierdzenia „na wyrost” 
to pierwszy krok do greenwashingu. 

Mniej niż 50% - wg danych CDP 
tylko tyle firm liczy emisje z Zakresu 3.6 
Tym czasem często większość tych 
emisji przypada właśnie na ten zakres.

58% managerów wyższego szczebla 
przyznało, że ich firmy uprawiają 
greenwashing.7 
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my razem coś dobrego

28%  Zmiany klimatyczne

28%  Konieczność ochrony środowiska

13%  Pandemia

9%  Bieda i nierówności społeczne

9%  Rasizm i brak tolerancji

z komunikacji5

Polacy emitują więcej CO2 ze względu na miks energetyczny, 
a nie rozbuchaną konsumpcję.


